
30 września 

(sobota) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

7.45 – 10.15 

 

 

Lektoraty 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Projektowanie graficzne 

s. 8 

mgr  Paweł Janik 

 

CD - doradztwo 

s. 138 

mgr  Bernadeta 

Biesiadecka 

 

  

Brand Communication 

s. 139 

dr Paweł Pawiński 

 

Brand Culture 

s. kam. Zach. 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Project mamagement 

s.223 

mgr Paulina Czapiewska 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

CD - doradztwo 

s. 138 

mgr  Bernadeta 

Biesiadecka 

 

Projektowanie graficzne 

s. 8 

mgr  Paweł Janik 

 

Diagnostyka marki 

s. 9 

dr Paweł Pawiński 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 222 

dr Dorota Kokowicz 

Brand Culture 

s. kam. Zach. 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Project mamagement 

s.223 

mgr Paulina Czapiewska 

 

PR instytucji 

multikulturowych 

s. 4 

dr Aleksandra Matyja 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

   

Brand Communication 

s. 9 

dr Paweł Pawiński 

 

Project mamagement 

s.223 

mgr Paulina Czapiewska 

 

 

Warsztat analizy 

zawartości mediów 

s. 4 

dr Paweł Baranowski 

 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

       

 

 

 



1 października 

(niedziela) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

  

Brand Communication 

s. 223 

dr Paweł Pawiński 

 

    

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

 

Historia design 2 

s. wielka zachodnia 

prof. Michael Fleischer 
 

 

Brand Culture 

s. kam. Zach. 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Project mamagement 

s.223 

mgr Paulina Czapiewska 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 222 

dr Dorota Kokowicz 
  

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

CD-planowanie 

strategiczne 

s. 41 e 

mgr Mateusz Kowalski 

 

 

CD  - kreacja 

s. 138 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

Project mamagement 

s.223 

mgr Paulina Czapiewska 

 

Brand Culture 

s. kam. Zach. 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 222 

dr Dorota Kokowicz 

Praca z kamerą i 

mikrofonem 

Studio TV 

dr Jakub Wilk 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

 

CD  - kreacja 

s. 138 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

CD-planowanie 

strategiczne 

s. 41 e 

mgr Mateusz Kowalski 

 

  

Diagnostyka marki 

s.103 

dr Paweł Pawiński 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 222 

dr Dorota Kokowicz 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

     

Brand Communication 

s. 103 

dr Paweł Pawiński 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

 

 

 



7 października 

(sobota) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

7.45 – 10.15 

 

 

Lektoraty 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

CD-planowanie 

strategiczne 

s. 104 

mgr Mateusz Kowalski 

 

 

CD  - kreacja 

s. 139 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

Estetyka i design 

s. wielka zachodnia 

prof.. Łukasz Kliś 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 138 

dr Dorota Kokowicz 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

 

CD  - kreacja 

s. 139 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

CD-planowanie 

strategiczne 

s. 104 

mgr Mateusz Kowalski 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 138 

dr Dorota Kokowicz 

Brand Culture 

s. kam. Zach. 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Project mamagement 

s.103 

mgr Paulina Czapiewska 

 

PR instytucji 

multikulturowych 

s. 210 

dr Aleksandra Matyja 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

  
Diagnostyka komunikacji 

s. 138 

dr Dorota Kokowicz 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

 

Brand Culture 

s. kam. Zach. 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Project mamagement 

s.103 

mgr Paulina Czapiewska 

 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

       

 

 

 



8 października 

(niedziela) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

Historia design 2 

s. kameralna zachodnia 

prof. Michael Fleischer 

 

    

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Project mamagement 

s. 139 

dr Kamil Olender 

Projektowanie graficzne 

s. 8 

mgr  Paweł Janik 

 

Brand Culture 

s. kam. Zach. 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 138 

dr Dorota Kokowicz 
 

Warsztat analizy 

zawartości mediów 

s. 104 

dr Paweł Baranowski 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Projektowanie graficzne 

s. 8 

mgr  Paweł Janik 

 

Project mamagement 

s. 139 

dr Kamil Olender 

Project mamagement 

s. 103 

mgr Paulina Czapiewska 

 

Brand Culture 

s. kam. Zach. 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 138 

dr Dorota Kokowicz 

Event jako narzędzie PR 

s. 104 

dr Ewa Baszak-Glebow 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

  
Diagnostyka komunikacji 

s. 140 

dr Dorota Kokowicz 
  

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

       

 

 

 



28 października 

(sobota) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

7.45 – 10.15 

 

 

Lektoraty 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Project mamagement 

s. 42 

Biblioteka na Piasku 

dr Kamil Olender 

Diagnostyka komunikacji 

s. 140 

Biblioteka na Piasku 

prof. Michał Grech 

 

Estetyka i design 

s. wielka zachodnia 

prof.. Łukasz Kliś 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 103 

dr Dorota Kokowicz 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 140 

Biblioteka na Piasku 

prof. Michał Grech 

 

Project mamagement 

s. 42 

Biblioteka na Piasku 

dr Kamil Olender 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 103 

dr Dorota Kokowicz 

Brand Culture 

s. kam. Zach. 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Brand Communication 

s. 104 

dr Paweł Pawiński 

 

Warsztat analizy 

zawartości mediów 

s. 210 

dr Paweł Baranowski 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Projektowanie graficzne 

s. 3 

Biblioteka na Piasku 

mgr  Paweł Janik 

 

CD - doradztwo 

s. 42 

Biblioteka na Piasku 

mgr  Bernadeta 

Biesiadecka 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 103 

dr Dorota Kokowicz 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Brand Communication 

s. 104 

dr Paweł Pawiński 

 

Brand Culture 

s. kam. Zach. 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Praca z kamerą i 

mikrofonem 

Studio TV 

dr Jakub Wilk 

 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

CD - doradztwo 

s. 42 

Biblioteka na Piasku 

mgr  Bernadeta 

Biesiadecka 

 

Projektowanie graficzne 

s. 3 

Biblioteka na Piasku 

mgr  Paweł Janik 

 

 

Diagnostyka marki 

s.104 

dr Paweł Pawiński 

 

   

 

 

 



29 października 

(niedziela) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

Historia design 2 

s. kameralna zachodnia 

prof. Michael Fleischer 

 

  

Diagnostyka marki 

s.104 

dr Paweł Pawiński 

 

  

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Zajęcia opcyjne – Blok A 

Brand Culture 

s. kam. Zach. 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Brand Communication 

s. 104 

dr Paweł Pawiński 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 103 

dr Dorota Kokowicz 

Event jako narzędzie PR 

s. 139 

dr Ewa Baszak-Glebow 

 

Design prezentacji 

s. 210 

mgr Hilary  Kalisiak 

Komunikacja 

subkulturowa 

s. 8 

dr Marcin Pielużek 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

CD-planowanie 

strategiczne 

s. 139 

mgr Mateusz Kowalski 

 

 

CD  - kreacja 

s. 140 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

Brand Communication 

s. 104 

dr Paweł Pawiński 

 

Brand Culture 

s. kam. Zach. 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 103 

dr Dorota Kokowicz 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Project mamagement 

s.5 

mgr Paulina Czapiewska 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

 

CD  - kreacja 

s. 140 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

CD-planowanie 

strategiczne 

s. 139 

mgr Mateusz Kowalski 

 

Project mamagement 

s.5 

mgr Paulina Czapiewska 

 

  

Diagnostyka marki 

s.104 

dr Paweł Pawiński 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

  

Diagnostyka marki 

s. 104 

dr Paweł Pawiński 

 

    

 

 

 



18 listopada 

(sobota) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

7.45 – 10.15 

 

 

Lektoraty 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Zajęcia opcyjne – Blok A 

Estetyka i design 

s. wielka zachodnia 

prof.. Łukasz Kliś 

 

Warsztat analizy 

zawartości mediów 

s. 8 

dr Paweł Baranowski 

 

Design prezentacji 

s. 210 

mgr Hilary  Kalisiak 

Komunikacja 

subkulturowa 

s. 9 

dr Marcin Pielużek 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

CD - doradztwo 

s. 41 e 

mgr  Bernadeta 

Biesiadecka 

 

 

CD  - kreacja 

s. 141 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

Zajęcia opcyjne – Blok A 

 

Techniki PR 

s. 139 

mgr Edyta Boroń 

 

Komunikacja internetowa i 

social media 

s. 103 

mg Edyta Kus 

 

Creative writing 

s.104 

prof. Leszek Pułka 

 

 

Kształtowanie wizerunku 

na rynku książki 

Studio radiowe 

dr Łukasz Śmigiel 

 

Researching I analiza 

rynku 

s. 140 

mgr Kaja Wójcik 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

 

CD  - kreacja 

s. 141 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

CD - doradztwo 

s. 41 e 

mgr  Bernadeta 

Biesiadecka 

 

Zajęcia opcyjne – Blok B 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Zarządzanie 

międzynarodowym 

zespołem 

s. 103 

dr Aleksandra Matyja 

 

Projektowanie przestrzeni 

marki 

s. 104 

prof. Leszek Pułka 

 

Marketing w kulturze 

s. 139 

mgr. Edyta Boroń 

 

Green marketing 

s.140 

mgr Kaja Wójcik 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

   

Diagnostyka marki 

s. 223 

dr Paweł Pawiński 

 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Etyka PR 

s. 103 

dr Aleksandra Matyja 

 

 

 

 



19 listopada 

(niedziela) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

  

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

    

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Historia design 2 

s. wielka  zachodnia 

prof. Michael Fleischer 

 

Diagnostyka marki 

s. 103 

dr Paweł Pawiński 

 

 

Brand Culture 

s. kam. zach 

dr Waldemar Bojakowski 

 

  

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Zajęcia opcyjne – Blok B 

Project mamagement 

s.5 

mgr Paulina Czapiewska 

 

Diagnostyka marki 

s. 103 

dr Paweł Pawiński 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Brand Culture 

s. kam. zach 

dr Waldemar Bojakowski 

 

 
Podstawy komunikacji 

interkulturowej 

s.  222 

dr Maryna Gliniecka 

Transformation design - 

warsztat 

s.223 

dr hab. Annette Siemes 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Projektowanie graficzne 

s. 8 

mgr  Paweł Janik 

 

CD-planowanie 

strategiczne 

s. 138 

mgr Mateusz Kowalski 

 

 

Brand Culture 

s. kam. zach 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Project mamagement 

s.5 

mgr Paulina Czapiewska 

 

Brand Communication 

s. 103 

dr Paweł Pawiński 

 

  

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

CD-planowanie 

strategiczne 

s. 138 

mgr Mateusz Kowalski 

 

 

Projektowanie graficzne 

s. 8 

mgr  Paweł Janik 

 

  

Project mamagement 

s.5 

mgr Paulina Czapiewska 

 

Brand Communication 

s. 103 

dr Paweł Pawiński 

 

 

 

 

 



2 grudnia 

(sobota) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

7.45 – 10.15 

 

 

Lektoraty 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

CD-planowanie 

strategiczne 

s. kam. zach 

mgr Mateusz Kowalski 

 

 

 

CD  - kreacja 

s. 5 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

Zajęcia opcyjne – Blok A 

Etyka PR 

s. 138 

dr Aleksandra Matyja 

 

Komunikacja internetowa i 

social media 

s. 103 

mg Edyta Kus 

 

Creative writing 

s.104 

prof. Leszek Pułka 

 

 

Kształtowanie wizerunku 

na rynku książki 

Studio radiowe 

dr Łukasz Śmigiel 

 

Researching I analiza 

rynku 

s. 140 

mgr Kaja Wójcik 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

 

CD  - kreacja 

s. 141 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

CD-planowanie 

strategiczne 

s. kam. zach 

mgr Mateusz Kowalski 

 

 

Zajęcia opcyjne – Blok B 

Diagnostyka komunikacji 

s. 138 

dr Dorota Kokowicz 

Zarządzanie 

międzynarodowym 

zespołem 

s. 103 

dr Aleksandra Matyja 

 

Projektowanie przestrzeni 

marki 

s. 104 

prof. Leszek Pułka 

 

Marketing w kulturze 

s. 139 

mgr. Edyta Boroń 

 

Green marketing 

s.140 

mgr Kaja Wójcik 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Zajęcia opcyjne – Blok A 

Brand Communication 

s. 103 

dr Paweł Pawiński 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 104 

dr Dorota Kokowicz 

Project mamagement 

s. 138 

mgr Paulina Czapiewska 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

 

Techniki PR 

s. 139 

mgr Edyta Boroń 

 

Design prezentacji 

s. 210 

mgr Hilary  Kalisiak 

Komunikacja 

subkulturowa 

s. 8 

dr Marcin Pielużek 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

Zajęcia opcyjne – Blok B 

 

Brand Communication 

s. 103 

dr Paweł Pawiński 

 

  

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Podstawy komunikacji 

interkulturowej 

s. 222 

dr Maryna Gliniecka 

 

 

 

 



3 grudnia 

(niedziela) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

  

Estetyka i design 

s. wielka zachodnia 

prof.. Łukasz Kliś 

 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Zajęcia opcyjne – Blok A 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Brand Culture 

s. kam. Zach. 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Diagnostyka marki 

s. 104 

dr Paweł Pawiński 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 139 

dr Dorota Kokowicz 

Praca z kamerą i 

mikrofonem 

Studio TV 

dr Jakub Wilk 

 

Design prezentacji 

s. 138 

mgr Hilary  Kalisiak 

Komunikacja 

subkulturowa 

s. 8 

dr Marcin Pielużek 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Project mamagement 

s. 8 

dr Kamil Olender 

Diagnostyka komunikacji 

s. 141 

prof. Michał Grech 

 

Diagnostyka marki 

s. 104 

dr Paweł Pawiński 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 139 

dr Dorota Kokowicz 

Brand Culture 

s. kam. Zach. 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Project mamagement 

s. 138 

mgr Paulina Czapiewska 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 141 

prof. Michał Grech 

 

Project mamagement 

s. 8 

dr Kamil Olender 

Diagnostyka komunikacji 

s. 139 

dr Dorota Kokowicz 

Diagnostyka marki 

s. 104 

dr Paweł Pawiński 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Project mamagement 

s. 4 

mgr Paulina Czapiewska 

 

PR instytucji 

multikulturowych 

s. 138 

dr Aleksandra Matyja 

 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 141 

prof. Michał Grech 

 

  

Project mamagement 

s. 4 

mgr Paulina Czapiewska 

 

 

Diagnostyka marki 

s. 104 

dr Paweł Pawiński 

 

 

 

 

 



16 grudnia 

(sobota) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

7.45 – 10.15 

 

 

Lektoraty 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Historia design 2 

 

prof. Michael Fleischer 

 

Estetyka i design 

 

prof.. Łukasz Kliś 

 

Project mamagement 

 

mgr Paulina Czapiewska 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Zajęcia opcyjne – Blok B Zajęcia opcyjne – Blok A 

 

Techniki PR 

 

mgr Edyta Boroń 

 

Podstawy komunikacji 

interkulturowej 

 

dr Maryna Gliniecka 

Transformation design - 

warsztat 

 

dr hab.Annette Siemes 

 

Komunikacja internetowa i 

social media 

 

mg Edyta Kus 

 

Creative writing 

 

prof. Leszek Pułka 

 

 

Kształtowanie wizerunku 

na rynku książki 

 

dr Łukasz Śmigiel 

 

Researching I analiza 

rynku 

 

mgr Kaja Wójcik 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

CD - doradztwo 

 

mgr  Bernadeta 

Biesiadecka 

 

 

Zajęcia opcyjne – Blok B 

Warsztat analizy 

zawartości mediów 

 

dr Paweł Baranowski 

 

Zarządzanie 

międzynarodowym 

zespołem 

 

dr Aleksandra Matyja 

 

Projektowanie przestrzeni 

marki 

 

prof. Leszek Pułka 

 

Marketing w kulturze 

 

mgr. Edyta Boroń 

 

Green marketing 

 

mgr Kaja Wójcik 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

 

CD - doradztwo 

 

mgr  Bernadeta 

Biesiadecka 

 

Diagnostyka marki 

 

dr Paweł Pawiński 

 

Diagnostyka komunikacji 

 

dr Dorota Kokowicz 
  

Etyka PR 

 

dr Aleksandra Matyja 

 

 

 

 



17 grudnia 

(niedziela) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

  

Brand Communication 

 

dr Paweł Pawiński 

 

    

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Zajęcia opcyjne – Blok A 

Project mamagement 

 

mgr Paulina Czapiewska 

 

Brand Communication 

 

dr Paweł Pawiński 

 

Diagnostyka komunikacji 

 

dr Dorota Kokowicz 
 

Event jako narzędzie PR 

 

dr Ewa Baszak-Glebow 

 

Design prezentacji 

 

mgr Hilary  Kalisiak 

Komunikacja 

subkulturowa 

 

dr Marcin Pielużek 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Project mamagement 

 

dr Kamil Olender 

Diagnostyka komunikacji 

 

prof. Michał Grech 

 

Brand Culture 

 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Project mamagement 

 

mgr Paulina Czapiewska 

 

Brand Communication 

 

dr Paweł Pawiński 

 

Diagnostyka komunikacji 

 

dr Dorota Kokowicz 

PR instytucji 

multikulturowych 

 

dr Aleksandra Matyja 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Diagnostyka komunikacji 

 

prof. Michał Grech 

 

Project mamagement 

 

dr Kamil Olender 
 

Brand Culture 

 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Project mamagement 

 

mgr Paulina Czapiewska 

 

Brand Communication 

 

dr Paweł Pawiński 

 

Diagnostyka komunikacji 

 

dr Dorota Kokowicz 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

  
Diagnostyka komunikacji 

 

dr Dorota Kokowicz 
 

Diagnostyka marki 

 

dr Paweł Pawiński 

 

Project mamagement 

 

mgr Paulina Czapiewska 

 

 

 

 

 



20 stycznia 

(sobota) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

7.45 – 10.15 

 

 

Lektoraty 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Zajęcia opcyjne – Blok A 

Estetyka i design 

s. wielka zachodnia 

prof.. Łukasz Kliś 

 

PR instytucji 

multikulturowych 

s. 139 

dr Aleksandra Matyja 

 

Design prezentacji 

s. 140 

Biblioteka na  Piasku 

mgr Hilary  Kalisiak 

Komunikacja 

subkulturowa 

s. 3 

Biblioteka na  Piasku 

dr Marcin Pielużek 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 140 

Biblioteka na  Piasku 

prof. Michał Grech 

 

CD - doradztwo 

s. 3 

Biblioteka na  Piasku 

mgr  Bernadeta 

Biesiadecka 

 

Zajęcia opcyjne – Blok A 

Etyka PR 

s.139 

dr Aleksandra Matyja 

 

Komunikacja internetowa i 

social media 

s. 141 

mg Edyta Kus 

 

Creative writing 

s.104 

prof. Leszek Pułka 

 

 

Kształtowanie wizerunku 

na rynku książki 

Wielka zachodnia 

dr Łukasz Śmigiel 

 

Researching I analiza 

rynku 

s. 140 

mgr Kaja Wójcik 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

CD - doradztwo 

s. 3 

Biblioteka na  Piasku 

mgr  Bernadeta 

Biesiadecka 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 140 

Biblioteka na  Piasku 

prof. Michał Grech 

 

Zajęcia opcyjne – Blok B 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Zarządzanie 

międzynarodowym 

zespołem 

s. 141 

dr Aleksandra Matyja 

 

Projektowanie przestrzeni 

marki 

s. 104 

prof. Leszek Pułka 

 

Marketing w kulturze 

s. 139 

mgr. Edyta Boroń 

 

Green marketing 

s.140 

mgr Kaja Wójcik 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 140 

Biblioteka na  Piasku 

prof. Michał Grech 

 

 

Diagnostyka marki 

s. 103 

dr Paweł Pawiński 

 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

 

Techniki PR 

s. 139 

mgr Edyta Boroń 

 

 

 

 



21 stycznia 

(niedziela) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

    

Project mamagement 

s. 138 

mgr Paulina Czapiewska 

 

Diagnostyka marki 

s. 8 

dr Paweł Pawiński 

 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Historia design 2 

s. kameralna zachodnia 

prof. Michael Fleischer 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Project mamagement 

s. 4 

mgr Paulina Czapiewska 

 

Brand Culture 

s. 5 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Diagnostyka marki 

s.  103 

dr Paweł Pawiński 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 141 

dr Dorota Kokowicz 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Zajęcia opcyjne – Blok B 

Project mamagement 

s. 4 

mgr Paulina Czapiewska 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Diagnostyka marki 

s. 103 

dr Paweł Pawiński 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 5 

dr Dorota Kokowicz 

Warsztat analizy 

zawartości mediów 

s. 3 

Biblioteka na Piasku 

dr Paweł Baranowski 

 

Podstawy komunikacji 

interkulturowej 

s. 222 

dr Maryna Gliniecka 

Transformation design - 

warsztat 

Studio TV 

dr hab.Annette Siemes 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Projektowanie graficzne 

s. 8 

mgr  Paweł Janik 

 

Project mamagement 

s. 138 

dr Kamil Olender 

Diagnostyka komunikacji 

s. 5 

dr Dorota Kokowicz 

Brand Communication 

s. 103 

dr Paweł Pawiński 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Project mamagement 

s. 4 

mgr Paulina Czapiewska 

 

Praca z kamerą i 

mikrofonem 

Studio TV 

dr Jakub Wilk 

 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

Project mamagement 

s. 138 

dr Kamil Olender 

Projektowanie graficzne 

s. 8 

mgr  Paweł Janik 

 

Brand Communication 

s. 103 

dr Paweł Pawiński 

 

   

Project mamagement 

s. 4 

mgr Paulina Czapiewska 

 

 

 

 



3 lutego (sobota) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

7.45 – 10.15 

 

 

Lektoraty 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Projektowanie graficzne 

s. 8 

mgr  Paweł Janik 

 

CD - doradztwo 

s. 139 

mgr  Bernadeta 

Biesiadecka 

 

Brand Culture 

s. kam. Zach. 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Project mamagement 

s. 222 

mgr Paulina Czapiewska 

 

Brand Communication 

s. 223 

dr Paweł Pawiński 

 

  

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

CD - doradztwo 

s. 139 

mgr  Bernadeta 

Biesiadecka 

 

Projektowanie graficzne 

s. 8 

mgr  Paweł Janik 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Brand Culture 

s. kam. Zach. 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Project mamagement 

s. 222 

mgr Paulina Czapiewska 

 

Brand Communication 

s. 223 

dr Paweł Pawiński 

 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

CD-planowanie 

strategiczne 

s. 103 

mgr Mateusz Kowalski 

 

 

 

CD  - kreacja 

s. 5 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

Diagnostyka marki 

s.  223 

dr Paweł Pawiński 

 

Projektowanie graficzne 

s. 9 

mgr Tomasz Kosek 

 

Brand Culture 

s. kam. Zach. 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Project mamagement 

s. 222 

mgr Paulina Czapiewska 

 

 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

 

CD  - kreacja 

s. 5 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

CD-planowanie 

strategiczne 

s. 103 

mgr Mateusz Kowalski 

 

 

 

Diagnostyka marki 

s. 223 

dr Paweł Pawiński 

 

   

 

 

 



4 lutego 

(niedziela) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

Zajęcia opcyjne – Blok B 

 

Brand Communication 

s. 138 

dr Paweł Pawiński 

 

   
 

Transformation design - 

warsztat 

s. 3 

ul. Św. Jadwigi ¾ 

Biblioteka na Piasku 

dr hab. Annette Siemes 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Zajęcia opcyjne – Blok B 

Brand Communication 

s. 138 

dr Paweł Pawiński 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 141 

dr Dorota Kokowicz 
  

 

Techniki PR 

s. 104 

mgr Edyta Boroń 

 

Podstawy komunikacji 

interkulturowej 

s. 103 

dr Maryna Gliniecka 

Transformation design - 

warsztat 

s. 3 

ul. Św. Jadwigi ¾ 

Biblioteka na Piasku 

dr hab. Annette Siemes 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Project mamagement 

s. 223 

dr Kamil Olender 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 8 

prof. Michał Grech 

 

Zajęcia opcyjne – Blok A 

Etyka PR 

s. 139 

dr Aleksandra Matyja 

 

Komunikacja internetowa i 

social media 

s. 141 

mg Edyta Kus 

 

Creative writing 

s.104 

prof. Leszek Pułka 

 

 

Kształtowanie wizerunku 

na rynku książki 

s. 103 

dr Łukasz Śmigiel 

 

Researching I analiza 

rynku 

s. 140 

mgr Kaja Wójcik 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Diagnostyka komunikacji 

s. 8 

prof. Michał Grech 

 

Project mamagement 

s. 223 

dr Kamil Olender 

Zajęcia opcyjne – Blok B 

Praca z kamerą i 

mikrofonem 

Studio TV 

dr Jakub Wilk 

 

Zarządzanie 

międzynarodowym 

zespołem 

s. 141 

dr Aleksandra Matyja 

 

Projektowanie przestrzeni 

marki 

s. 104 

prof. Leszek Pułka 

 

Marketing w kulturze 

s. 139 

mgr. Edyta Boroń 

 

Green marketing 

s.140 

mgr Kaja Wójcik 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

     

Diagnostyka marki 

s. 223 

dr Paweł Pawiński 

 

Etyka PR 

s. 141 

dr Aleksandra Matyja 

 

 

 



 

17 lutego 

(sobota) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

7.45 – 10.15 

 

 

       

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Zajęcia opcyjne – Blok B 

  

Brand Communication 

s.  138 

dr Paweł Pawiński 

 

Brand Culture 

s. 223 

dr Waldemar Bojakowski 

 

Praca z kamerą i 

mikrofonem 

Studio TV 

dr Jakub Wilk 

 

Podstawy komunikacji 

interkulturowej 

s. 4 

dr Maryna Gliniecka 

Transformation design - 

warsztat 

s. 5 

dr hab. Annette Siemes 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

     

Brand Communication 

s.  138 

dr Paweł Pawiński 

 

Event jako narzędzie PR 

s. wlk. Zach. 

dr Ewa Baszak-Glebow 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

      

Event jako narzędzie PR 

s. wlk. Zach. 

dr Ewa Baszak-Glebow 

 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

       

 

 



 

18 lutego 

(niedziela) 
 

 

 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 7 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

Lektoraty 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

    
Diagnostyka komunikacji 

s. 223 

dr Dorota Kokowicz 

Diagnostyka marki 

s. 138 

dr Paweł Pawiński 

 

 

Techniki PR 

s. 104 

mgr Edyta Boroń 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

  

Zajęcia opcyjne – Blok A 

Etyka PR 

s. 210 

dr Aleksandra Matyja 

 

Komunikacja internetowa i 

social media 

s. 141 

mg Edyta Kus 

 

Creative writing 

s.104 

prof. Leszek Pułka 

 

 

Kształtowanie wizerunku 

na rynku książki 

Studio radiowe 

dr Łukasz Śmigiel 

 

Researching I analiza 

rynku 

s. 140 

mgr Kaja Wójcik 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

  

Zajęcia opcyjne – Blok B 

 

Zarządzanie 

międzynarodowym 

zespołem 

s. 141 

dr Aleksandra Matyja 

 

Projektowanie przestrzeni 

marki 

s. 104 

prof. Leszek Pułka 

 

Marketing w kulturze 

s. 139 

mgr. Edyta Boroń 

 

Green marketing 

s.140 

mgr Kaja Wójcik 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

    

Diagnostyka marki 

s. 138 

dr Paweł Pawiński 

 

  

 

 


